
Wie Online Audio-Werbung 
Ihr Unternehmen 
erfolgreicher macht



Radio ist die Basis für Ihren Erfolg
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Radio ist und bleibt DAS verlässliche Massenmedium, mit dem ein schneller und 
kosteneffizienter Reichweitenaufbau möglich ist. 

Kein anderes Medium erreicht über den Tag mehr Menschen und aktiviert 
Konsument*innen schneller als Radio.

Radio beeinflusst die Kaufentscheidung, schafft Markenbewusstsein und ist der 
letzte Kontakt vor dem Einkaufen. Damit ist Radio nach wie vor DAS 
Abverkaufsmedium. 

Wer also seine Produkte erfolgreich an den Mann oder die Frau bringen möchte, 
braucht das Medium Radio als wesentlichen Baustein in seiner 
Marketingstrategie. 



Aus Radio wird Audio
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Immer mehr Hörer*innen empfangen ihre Lieblingssender über Smart Speaker, 
Desktops, Tablets und Smartphones. In diesen Ausspielwegen liegt die Zukunft 
des Radios – und das Beste daran: Sie bieten zahlreiche Möglichkeiten der 
Zielgruppenspezifikation.

Online Audio: Das sind alle Werbeformen, die Audio-Botschaften auf digitalem 
Weg übermitteln. Ihre Werbebotschaft kann somit als Ergänzung zur UKW-
Ausstrahlung über digitale Verbreitungswege Ihren (potentiellen) Kund*innen 
zugänglich gemacht werden.

Sei es über die App eines Radiosenders, über eine Website mit Audio-Angeboten 
(z. B. Radio.de oder TuneIn) oder über einen Smart-Speaker wie Amazon Echo – 
Audio-Botschaften sind über eine Vielzahl an Kanälen abrufbar.



Darum Online Audio
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Radio ist DAS                            
Medium der 

Stunde und bietet als eines 
der wenigen 
Massenmedien 
konstante
Reichweiten
im Markt!

45 Mio. Deutsche 
hören regelmäßig 
Online-Audio-Inhalte 
mit einer Verweildauer 
 von bis zu
 4 Stunden!

Radio und Streams über 
das Internet werden 
mittlerweile von 2/3 der 

Bevölkerung 
 regelmäßig, das 
 heißt mindestens 
einmal pro Woche, 
gehört! 

Quelle: W&V Mai 2021

Bei den unter 
 30-Jährigen 
sind es sogar über 
90 Prozent.



Die perfekte Symbiose
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Die UKW-Belegung garantiert Ihnen das Erreichen einer breiten 
Hörerschaft und den schnellen Aufbau von Bekanntheit – die Basis für eine 
erfolgreiche Kampagne.

Durch die Ergänzung von Online Audio-Werbung setzen Sie zudem feine 
Akzente in zielgruppengenauer Selektion.

Online Audio bietet die Möglichkeit, zusätzlich zielgruppengerichtet 
qualifizierte Direktkontakte mittels vielfältigen Targetingoptionen zu 
erreichen – und das alles zu einem überschaubaren Invest.



Wen erreicht Online Audio?

6

Online Audio-Werbung ermöglicht es, auch spitze Zielgruppen mit Audio-
Botschaften zu erreichen. Mittels Targeting lassen sich Kampagnen ohne 
Streuverluste aussteuern – zielgruppenspezifisch und auf Ihre Bedürfnisse 
zugeschnitten.

Dabei kann sowohl nach demografischen, als auch nach psychografischen und 
sozioökonomischen Merkmalen gefiltert werden. Eine Klassifizierung nach Alter 
und Geschlecht, aber auch nach Gehalt, Bildungsstand, Motivation und Meinung 
ist bei Online Audio-Werbung problemlos möglich.

Zusätzlich können Hörer*innen an vielen Touchpoints außerhalb der 
klassischen Empfangsorte wie zu Hause, im Auto oder im Büro erreicht werden, 
z. B. in Fitness-Studios, im ÖPNV etc. Auch ein Targeting nach Empfangsgerät ist 
möglich. 

Und das Beste: Online Audio-Spots können weder geskippt noch geblockt 
werden und sorgen so für eine hohe Wahrnehmung.



Keine Streuverluste dank Targeting
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GEO-TARGETING

Kampagnen können international, 
regional oder PLZ-genau ausgesteuert 
werden, um Ihre Zielgruppe in einem 

bestimmten Gebiet zu erreichen.

GERÄTE-TARGETING

Entscheiden Sie, auf welchem Endgerät 
bzw. welchen Endgeräten Ihre Kampagne 
ausgespielt wird, um Ihre Zielgruppe im 

passenden Umfeld zu erreichen.

PLAYLIST- & GENRE-TARGETING

Entscheiden Sie, welche Stimmung oder 
Musikrichtung am besten zu Ihrer 

Kampagne passt: Workout, Candlelight, 
Morning Commute, Hip-Hop, Jazz. 

DEMOGRAFISCHES TARGETING

Adressieren Sie Ihre Zielgruppe 
nach Alter, Geschlecht, bestimmten 

Verhaltensweisen, Interessen, Beruf etc.



Werbeformen
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PRE-STREAM
AUDIO AD

AUDIO-
STREAM

IN-STREAM
AUDIO AD

AUDIO-
STREAM

Pre-Stream Audio Ads werden 
unmittelbar vor dem Start eines 
Audio-Streams ausgeliefert. 
Besondere Aufmerksamkeit 
sichert der Pre-Stream durch 
seine Alleinstellung.

In-Stream Audio Ads werden 
im laufenden Audio-Stream 
im Werbeblock mit weiteren 
Spots platziert.



Ihr*e Ansprechpartner*in
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Markus Kuhn

030-20191-166 

markus.kuhn@topradio.de 

VERKAUFSLEITUNG LEITUNG MARKETING- 

UND MEDIA-SERVICES

TOP RADIOVERMARKTUNG

Yvonne Pietzke

030-20191-138 

yvonne.pietzke@topradio.de 

medienzentrum Berlin GmbH & Co. KG

Grunewaldstraße 3 

12165 Berlin

Gerne unterbreiten wir Ihnen ein individuelles Angebot nach Ihren Marketingzielen.
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